FCBME.(ICO




L L L
FCBMEXICO

ABRIL/2020 EN FCB ESTAMOS COMPROMETIDOS A HACER MAS




XICO

FCBME

s

ABRIL/2020 EN FCB ESTAMOS COMPROMETIDOS*A HACER MAS

NUESTRA MISION ES GENE AR IDE/
QUE ESTEN EN CONSTANTE DESARI
JUSTO LO QUE TU MARCA NECES
EN ESTE MUNDO CAMBIANTE.

<
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THE

FCB MEXICO
WAY

CREATIVIDAD POTENTE - ALIMENTADA

POR DATAY TECNOLOGIA -QUE PERMITA
EMPODERAR A TU MARCA PARA RESOLVER ALGUNO
DE LOS PROBLEMAS QUE ENFRENTA LA GENTE
DURANTE ESTA CRISISY EMERGER MAS FUERTE
CUANDO SUPEREMOS ESTA ETAPA.
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LA 3ER SEMANA DE MARZO
CRECIO EL MIEDO POR LA CRISIS DE SALUD
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:;;hmwu % ver oved . de |a incustria de la chalarra, Mexico enfrenta el
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morimos de hambre, habra que elegir nifios y adultos con sobrepeso y okesidzd, y B.6
una” millenes de mayores de 20 zfios con diabetes
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LOS CONSUMIDORES ESPERAN MENOS LIKES
Y MAS ACCIONES...

DECLARACIONES QUE PIERDEN

POTENCIAY RELEVANCIA

mercado
libre
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Ante |z fzlta ce politices puslicas contra la expars on

¢QUE SUCEDIO?

ESPECIALMENTE EN LA GENTE
QUE VIVEDIAADIA

Diabetes, obesidad y COVID-19 ~  ® =%

Grupo Alsea alirmo que la iniciativa de olorgar una
&, ausencia voluntaria de 30 dias sin goce de sueldo a sus
iMAs de 100 mil trabajadores ha generado malinterpretaciones

mexicanos mueren

al ano por diabetes!
Y podrian aumentar debido
a la presencia del COVID-19.

ACCIONES CON PROPOSITO
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elacemes Brndar Coles an 2pCYye 200N ML) para ovlrenlar =2 FAURAIN ETV RS
123 circanyenves achales NOSOTROS DUPLICAMOS TU

plopina volunlavia

Froleger la salkud es primero, por elio, hemos dedidido que a partr del 21
ce marzo os adutos mayores, empacadores voluntanos en nuesiras
bencas, dejen de reslzar sus acivicades ya gue Son un grupo

sdpeciaimente vuinarable ame el virus del COVID-19
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CRECIMIENTO DEL E-COMMERCE

Central de Abasto aumenta
ventas en linea frente a Covid-
19

La Comercializadora Grupo Scorpion surte abarrotes a negocios
pequenos y medianos, principalmente en las 16 alcaldias de la
capital del pais y en el Estado de México

28/03/2020 09:43 DAVID VICENTENO

50% DE LAS VENTAS INCREMENTARON SU TICKET PROMEDIO
DE $700 A $3,000

LAS MARCAS COMENZARON A OFRECER
CLASES Y CURSOS GRATUITOS

Anagrama ofrece libros gratis
por coronavirus

gPot que las vcompras de panico de
papel de bafio ante el coronavirus?

NECESIDAD DE ACUMULAR
Y DESINFECTAR
LOCAL 7 SARADO 23 OF MARZD Df 2000 ~wy 'Tf’rrq,
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» » . - . Moey Loy
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ke | oummEL e DISTANCIAMIENTO SOCIAL
¢"El Beso'"? ;"La Edad de Bronce"? Deja que - - L™ Ny, fass
nuestra curadora Francesca Conti te cuente como ‘. g ¥ ( A ‘Y 4
uguste Rodin cambio el concepto de b... Ver mis 1 1. I *‘1’.4,‘
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Cierran en la CDMX cines,
bares y museos...
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— Co M O MANTENERSE AL DIASOBREELCOVID-19 |  67%

PASARTIEMPO CON LA FAMILIA 53%
HAN ey o
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ﬁ GAMING 36%

ESCUCHAR MUSICA (SPOTIFY)  35%

CORONAVIRUS RESEARCH, GLOBAL WEB INDEX, MARZO 2020
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o LA GENTE ESPERA QUE LAS MARCAS ESTEN
PRESENTES PARA AYUDARLOS EN LA CRISIS

e LAS MARCAS DEBEN ESTAR PRESENTES
VISIBLES Y SER UTILES

,/

e ASIGNAR PRESUPUESTOS, SER TACTICOS Y
ESTRATEGICOS

o LAS MARCAS QUE'ACCIONEN ENESTA CRISIS Y

EMERGERAN-MAS FUERTES AL VOLVER A LA
“NUEVA NORMALIDAD”
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LA METODOLOGIA —
DE FCB PARA
EL BRANDING
Y LA COMUNICACION
EN ESTOS TIEMPOS

{17

FCBMEXICO

ABRIL/2020 EN FCB ESTAMOS COMPROMETIDOS A HACER MAS



AL U

FCBMEXICO

ABRIL/2020 EN FCB ESTAMOS COMPROMETIDOS A HACER MAS

PREGUNTAS
CLAVE

¢QUE ES LO QUE SE ESCUCHA ¢ESTAS ADAPTANDOTE
ALREDEDOR? ;ESTAS LO SUFICIENTEMENTE RAPIDO?
ENTENDIENDO A TU CONSUMIDOR ¢ESTAS OFRECIENDOLES ATUS
Y SUS NECESIDADES CONSUMIDORES LO QUE NECESITAN
Y FORMAS DE PENSAR? DE MANERA INMEDIATA?

¢EL PLAN DE MEDIOS NECESITA
AJUSTARSE DE ACUERDO
A LOS CAMBIOS DE USO
DE MIS CONSUMIDORES?

¢COMO EVALUAS
LA COMUNICACION AHORA?
¢ESTO VA A CAMBIAR?

¢ES TU CONTENIDO RELEVANTE
Y GENERA ENGAGEMENT?

¢(DEBERA CAMBIAR LA OFERTA
DE PRODUCTO O SERVICIO
EN LOS PROXIMOS MESES?

¢NECESITAS CAMBIAR
TU CREATIVIDAD? ;:COMO?

¢(ESTAS PREPARADO PARA
LA “NUEVA NORMALIDAD"?

LAS MARCAS NECESITAN ENTENDER Y RE-IMAGINAR SU ROL EN UN MUNDO
CAMBIANTE PORMEDIO DEUNA METODOLOGIA AGILY EN CONSTANTE DESARROLLO

AGILE NEVER FINISH FRAMEWORK
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ENTENDIMIENTO
DE MARCA

(ESTAMOS ACTUANDO
BAJO LOS PRINCIPIOS
DELAMARCA?

DATA '
& TECNOLOGIA

PARA IDENTIFICAR
INSIGHTS
ACCIONABLES

¢/QUE ESTA PENSANDO EL
CONSUMIDOR? ;CUALES
SON SUS NECESIDADES?
;CAMBIO SU FORMA DE
PENSAMIENTO? ;ESTAMOS
IDENTIFICANDO INSIGHTS
PODEROSOSY UTILES?

AGILE NEVER
FINISHED
FRAMEWORK

BRAVE TOGETHER

CONSTRUYAMOS
UNAESTRATEGIA, AS
COMO UNPLANTACTICO
QUE RE-DEFINA EL ROL
DE LAMARCA
ACTUALMENTE.

CREATIVIDAD
PARA AYUDAR

A LA GENTE
ENLACRISISYA
REFORZAR LA MARCA

IDEAS, IDEAS, IDEAS
Y UNA EJECUCION AGIL.

LISTENING CONTINUO,
TRABAJO
COLABORATIVO

Y CREACION CONTINUA,
PARA MANTENERNOS
RELEVANTES CON

LOS CONSUMIDORES.
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ENTENDIMIENTO

DE MARCA

OBJETIVO:

ENTENDER LA TRAYECTORIA DE LA MARCA A'SI' COMO SU ESENCIA PARA PODER EVALUAR SU POSTURA EN EL CONTEXTO
ACTUAL Y ASEGURAR QUE LA COMUNICACION SE CONSTRUYE CON BASE A LOS PRINCIPIOS DE MARCA.

FCE

AUDIENCE

CAPABILITIES

o ' &A
\.'o. o.’ =

Soon ®sne
PROFLE ASPIIATION
Who 0o we wish 10 intensat with? Wit aspiratons do we seak 10 satisty?
TetseY
BRAND LOGO
FXCELENCE s DISTINCTIVENESS
What does the deand dowell? What does the brand do datincly Som
s compentons™

How can we encapeulate the brand's essencs in a few inspéiriag wordse

Brand Merit ‘&ps ] lmr
T 100% ed iyt oIl 3T rense s ’
Brand Esteem T

"R sl 102% ad batia Adapiit ) Frastey '——
i b 2

.lV i
IS |

Brand Visuals ) o 4

s Sl 1) B LT ..‘l -*'"r

-

Brand Features/ Attributes

wae It

AGILE NEVER FINISHED FRAMEWORK




DATA & TECNOLOGIA
PARA IDENTIFICAR
INSIGHTS ACCIONABLES

OBJETIVO:

IDENTIFICAR LAS NECESIDADES DEL CONSUMIDOR ASi COMO SU PENSAMIENTO ACTUALES PARA
OBTENER INSIGHTS PODEROSOS PARA LA MARCA.

FCBMEXICO

HERRAMIENTAS: .
Google facebook IC %a SYSOMOS  yep Esocia'bakefs 2@ SemrusH 8 IKANTAR
METODOLOGIA:

REALIZAREMOS UN ESTUDIO DE TENDENCIAS QUE PERMITIRA CONOCER HACIA DONDE SE DIRIGE LA CATEGORIA
Y EL MERCADO. POSTERIORMENTE MONITOREAMOS LA CONVERSACION ALREDEDOR DE LA MARCA CON UN SOCIAL LISTENING
Y POR ULTIMO IDENTIFICAREMOS LAS PALABRAS O CONCEPTOS CON LOS CUALES EL CONSUMIDOR RELACIONA A LA MISMA.
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RESULTADO:

« INSIGHTS ACCIONABLES

AGILE NEVER FINISHED FRAMEWORK




Categarias
Momentas de consumao

’
58‘3’0 aa la convers:

momenics
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Mencion de medio
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PIomos ones
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ciertas resizurantas y &l man’
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qus= atier e danro Sa los restzuranas _’7“—?".5[""5' Y
sl

mary
o

Cuando antraran en sl agtado de Medon

‘ Awr Carons Nl x

FESIND SERVICIC, loMo, ko comide fria v de ur ploto
=li6 an nsecto fat ) ) Ixin Cuajimaloa, DF

0 Teory Aeerardes
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Porcentaje de Categorias

e Pornes Vi O

Lamaanw rrvegen i e Vit f Vot s heow o1 1y
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o
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« Anlao

Momentos [cle consumo

u remry

La verdoders arslad vence Gualguian mal eodend do!!!
(2 Mcsis Vsl

., ENCUESTA SOBRE

5000 HABITOS DE CONSUMO
cuestados RELACIONADOS
CON LOS RESTAURANTES

ene. 07,2019
17:58:16 UTC -06:00

2420 " ﬂ?SEO

¢ Cudl te gusta mas: Afrodai, Baiko o
=] Astroboy?
#Sushi #food #mexico #Japan

) Total Interactions 221
@ Likes 215
© Comments 6
& Interactions per 1000 26.90

Followers

moshimoshimx cuajil
city mexicoSUSNI MOSNI MO
moshimoshimx sushic "

COl

iando sushbambil mex
eV

pDa maoshl moshlubareats

‘0_’ touario Ramen

G ' Jocueine

Ya debedian abir un Moshi Moshi en Pueba

=1alal
L {

e L MOShIMOShimX
 moshi moshiTOSNIS!
C le!l‘l;'fﬁ‘,_;. ;'ll"‘lm OS Im OS

Vamcs a

54.7%

@ oct. 01,2019
13:18:45 UTC -05:00

Conoce nuestra ‘Katana’, tapioca con
leche de coco y helado de lychee, vainilla
o té verde, jte encantara! #MoshiMoshi

) Total Interactions 244
@ Likes 231
© Comments 13
& Interactions per 1000 2477

Followers

Me nuerode antjo porun Culchi de moshimoshi

T | Uty Reb &
.

al=Ydilala

'alalaaTans
{ NetY

i

iQueremos formar parte de tus momentos
especiales! Conoce nuestro servicio de
catering para eventos sociales y

€) Total Interactions 220
@ Likes 218
© Comments 2
& Imcracuorvs per 1000 23.44

Followers
mas himc

S ﬂ'“] i'n( shimoshimx

45.3%

@ mar. 14, 2019
17:10:04 UTC -06:00

. -

myvawmoshi

Hacemos realidad el suefio de los cinéfilos
y amantes de la buena cocina japonesa.
Conoce nuestro nuevo concepto

€ Total Interactions 187

@ Likes 175

© Comments 12

& Ln(l)ﬁ(r;i:::vs per 1000 2154
1shimx mosh

1ajimalpacomiendo slishi moshi
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BRAVE

FCBMEXICO

OBJETIVO:

GENERAR UNA ESTRATEGIA QUE PERMITA MANTENER
Y REFORZAR LA RELACION ENTRE EL CONSUMIDOR Y LA MARCA
O, SIES NECESARIO, REDEFINIR EL ROL DE LA MISMA.

METODOLOGIA:

ESTA ETAPA CONSISTE EN EL CRUCE Y ANALISIS DE LAS DOS FASES
ANTERIORES CON LA FINALIDAD DE CONSTRUIR UNA ESTRATEGIA
DE MARCA CAPAZ DE RESPONDER AL CONTEXTO ACTUAL.

RESULTADO:

« ESTRATEGIA DE CONTINGENCIA DE MARCA

ABRIL/2020 EN FCB ESTAMOS COMPROMETIDOS A HACER MAS

TOGETHER

BRAND:
BRAND BED ROCK/
BRAND PURPQOSE

INSIGHT
ACCORDING

TO NEW MINDSET
4 NEEDS

STAKEHOLDER |

STAKEHOLDERS

BRAND ROLE:
KEY MESSAGE:

 PAINFOINTS

STAKEHOLDER 2

FAINPOINTS

FCB WAY
STRATEGY
CANVAS

STAKEHOLDER 2

 PAINPOINTS

PLA R M VR IN ML PRAHEW G

AGILE NEVER FINISHED FRAMEWORK
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A LA GENTE EN LA CRISIS
Y REFORZAR LA MARCA

OBJETIVO:

DESARROLLAR CREATIVIDADES IMPACTANTES Y DINI'\M'ICAS (MENSAJES, MATERIALES GRAFICOS,
ACTIVACIONES, ETC.) QUE PROMUEVAN LA INTERACCION ENTRE LA MARCA Y SUS CONSUMIDORES.

HERRAMIENTAS:
FCBMEXICO ¢ cambas

METODOLOGIA:

CON BASE A LA ESTRATEGIA PREVIAMENTE DISENADA Y LOS INSIGHTS OBTENIDOS, SE GENERARAN
MATERIALES PARA DIFERENTES CANALES Y MEDIOS, BUSCANDO LA MANERA EN LA QUE UN PRODUCTO
O SERVICIO DE SUMARCA PROCURE APOYAR O RESOLVER UNA NECESIDAD ESPECIFICA.

RESULTADO:

« POOL DE CREATIVIDADES
- PROPUESTA DE PLAN DE MEDIOS

CREATIVIDAD PARA AYUDAR

AGILE NEVER FINISHED FRAMEWORK
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=is s

Bisstl Cosmetics
6nrs - Y

iEs momento de perfeccionar tu maauillaje! @
#QuédateEnCasa aprendiendo con Mdnica Llaca y
#ArmateDeColor con Bissu!

LA B

Cadena

JUEVES DE KOTICIAS

“
hotelera regali poyo poT

. en A I
PEZ edicos € e sy b
\dn)l’. am | ge byl 9t
nasp s gopot W POV 4,\.».«-"“
b :‘.‘.)’ mpars. IF Bk

g

,,.[r.xnm

L

»
EAR R A

iAhora, cuéntanos tu
una BUENA NOTICIA!

e something...

BIssU.

vI7

LEO MANZANO

moshi = moshi
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<l

T Ccoge Search Congole Mar 6, 2020 Apr 4, 2020
ers : 1.TM 123K 1.1

!

i
;
:

DESARROLLAR UN PROCESO DE TRABAJO CONTINUO Y EN CONJUNTO ENTRE
MARCA Y AGENCIA QUE PERMITA NO SOLO MANTENER BIEN POSICIONADA
LA MARCA CON EL CONSUMIDOR, SINO FORTALECER ESTA RELACION.

AGILE NEVER FINISHED FRAMEWORK

HERRAMIENTAS: :
& Google Data Studio @ socialbakers %@ SYSOMOS hotiar

METODOLOGIA:

EN ESTA ETAPA ANALIZAREMOS EL PERFORMANCE DE LA ESTRATEGIA, CAMPANAS Y/O
MATERIALES MONITOREANDO CONSTANTEMENTE LOS CAMBIOS QUE SUCEDAN EN EL ENTORNO
CON UN SISTEMA DE ALERTAS. EL CLIENTE CONTARA CON DASHBOARDS DONDE PODRA IR DANDO
DE IGUAL FORMA SEGUIMIENTO A SUMARCAE IR EVALUANDO LOS RESULTADOS.

RESULTADO:

« DASHBOARD INTERACTIVO CON KPIS Y METRICAS
« CONFIGURACION DE SISTEMA DE ALERTAS




AGILE NEVER FINISHED FRAMEWORK

PRI 10S
DE CA

FCBMEXICO

—

1’{1

ASPIRACION
DISTINTIVO

IDEAL

BRAND
BEDROCK
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FUNDAMENTOS | COMPORTAMIENTO

DATA

PARA IDENT

AC

ANALISIS DE
TENDENCIAS

ANALISIS
SEARCH

SOCIAL
LISTENING

// ' \\

LOGIA
R INSIGHTS
BLES

BRAVE THER

NUEVOS
MINDSETS

ESTRATEGIA
DE CONTINGENCIA

NUEVAS
NECESIDADES

CRE AD
PARA AYUD ENTEEN LA
CRISISYR LA MARCA

\

DASHBOARD
INTERACTIVO g

CONFIGURACION —S

DE SISTEMA
DE ALERTAS

DETECTAR CAMBIOS EN ELCONTEXTO AJUSTARESTRATEGIA

A D

/N
o

CAMBIAR CREATIVIDAD

MONITOREO DIARIO
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y

COMO LAS MARCAS

PUEDEN AYUDAR

A LA GENTE

LA GENEROSIDAD TIENE

TOMAR ACCION UN LARGO CAMINO

TIEMPO DE DAR A CONOCER HECHOS
DESARROLLO PERSONAL / DE UNA MANERA
MEJORA PERSONAL SIGNIFICATIVA

AYUDAR A LA GENTE, ALIVIAR EL ABURRIMIENTO
A AYUDAR A OTROS Y EL ESTRES

NUEVA REALIDAD - MANTENERSE SALUDABLE
ESTAR ALEJADOS FISICA, EMOCIONAL
Y PERMANECER UNIDOS Y MENTALMENTE
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MOS QUE MEXICD NO SE

8anco Nacional de México ofrece posponer el pago hasta por & meses en procuctos de crécito para beneficio de

personas y PyMES.

- Compromise Social Citibanamex dedicard 105 millones de peses para apayar a persoras afectadas en
condiciones de vulnerabllicad alo larqo de |a contingenc a.

= El Grupa Financiero destina 100 millones de pesas para 2l cuidada y bienestar de sus emaleados.

Go¥gle

mercado libre maxco

3, Tedo £ Shogping ] Imégenes E) Notizies Q Maps
Cerca a2 109,020,000 rezultades |0.47 segundoz)

wwwmerceco tre.commx ¥
Me quedo en casa | Mercadolibre México

Me queda &n casa
Vishaste esta péaina varias veces. Mime visita: 2540572C,

Autos, Maotos y Otros Historial
Autos, motos y otros. Tu vehiculo

esta acui. Con el respaldo de ..

Electronica, Audic y Video
Encuanira todo (o nuevo en
Electronica, Autio y Video en ...

Otras Categorias
Encuanira lo que buscas an Ctras
Categortas Mercaco Libre ..

i Mas Preferencies

Tu heston al esta vacio. Empleza a

descubnr todo |0 cua tenamos ...

Accesorios para Vehiculos
Encuentra lo cu2 buscas en
Accescrnos para Vehiculos ..

Supermercado
Arma tu carrito y abtén anvio gratis
a partir de $ 499, Bueca peor ...

Hermamientas




TikTok Pledges $10 Million to World
Health Organization's COVID-19
RN E R CRDIE s cls sl Response Efforts

Rihanna

FCBMEXICO

nada mas y nada menos que

cinco millones de délares para Cristiano Ronaldo acepta reducir su
contribuir a la lucha contra el sueldo en 3,8 millones durante la crisis
COVID - 19. del coronavirus

CAMINO

Santander, fondo de 25 millones Blake Lively & Ryan
EV TGS

La pareja dond un millén de

De hecho, Santander ya anuncio este lunes la creacion de un fondo de al menos 25 délares a las fundaciones

TIENE UN LARGO

<
=
v
O
o
m
Z
i
O
<
-

millones de euros para proporcionar equipamiento y materiales esenciales en la Feeding Americay Food Banks
Canada, quienes arman kits de
lucha contra la crisis sanitaria del coronavirus. despensa para los mas

ABRIL/2020 EN FCB ESTAMOS COMPROMETIDOS A HACER MAS

vulnerables en la pandemia.




+ Organizaciéon Soriana o

Sevms (@D QOrqSonana

iCuidemos de nuestras adultos mayares! A partir del 20 de marzo
nuestros empacadores voluntarios iran a casa a resguardarse del
COVID-19. Si quieres apoyarlos con propina voluntaria, inosotros
duplicaremos tu parte #JuntosPrevenimos
¥SomasFamiliaConMexico

LOS EMPACADORES

velunlaniss mayehey

hJOSOfR;)S—C'U PLICEAM_OS TU
peping veluntauia

fore
SR

Ver imagen en Twitter

BEl '’ /.
\ ‘

.

J 223 personas estan hablando de esto

Mientras Zara cierra tiendas, H&M quiere despedir a empleados
POr COranavirus

La decision de Zara sorprendio porque la marca no apelo al Expediente de Regulacion
Temporal de Empleo (ERTE), es decir, asumira el costo de tener cerradas sus tiendas y

no despedira empleados por ello.

EL COVID-19

— DEJAA LA

INDUSTRIA

RESTAURANTERA
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42 DAY © LIVE

UN CONCIERTO EN VIVO PARA APOYAR
LA ECONOMIA LOCAL DE NUESTRA FAMILIA
DE MESEROS, BARTENDERS Y PERSONAL
DE RESTAURANTES Y BARES.

MUSICA EN VIVO DE - r——

SATE DMVES rumay DU gjﬂ

RS L UL

@donjtliotequila
POR CADA PERSONA CONECTADA DON JULID DOMARA S25MXN

HOY 2 DE ABRIL /4 PM. - #PropinaParahyudar
Qv [l

104 reproducciones

owcns8152 @darjul otequila los invitz al LIVE BENEFIT
CONCERT. un cuncierlo en vivo para spoval la econumia

13:23 wildC W

® ricums
COVID-1a2 CORONAVIRIS

0YO Hotels regala
1,000 noches de
hospedaje a meédicos
enh apoyo por
coronavirus

f & v @ in

La cadena OYO Hotels anunciéd que regalara
1,000 noches de alojamiento gratuita & los
profesivnules de la salud que stienden el brote

de corcnavirus ‘Covid-19) en México,

¥l hospedaje estara disponible para los
profesivnales de la salud que trabejen en

hospitales atend:endo la emergencia sanitaria.

*Lis momente de sumar esfuerzos por México.

Por eso, deseamas & poOyar al personal meédica

Local
Independiente
Pequenos negocios
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RescatandoChefs, una iniciativa para hacer menos dura
la crisis por coronavirus

Esla campana pratends combalir las consecuancias econamicas que puedan suffir pequerios empresarios con las medidas restrictivas del

COVID-19
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COVOTE COYOTE

Presentan:

FCBMEXICO

CLASE DE DIBUJO
PARA NINOS

SABADO 4
DE ABRIL
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Y EL ESTRES

Es momento de estar lejos, para estar mas &

- (L gl DOMINGO S

Quédate en casa, cuida de ti y los tuyos DE AB IL

mientras disfrutas de una pelicula. n’
HERALDODEMEXICO.COM.MX
;Sabes de un lugar donde podamos 10 AN/ CDMX S;;guceuggers‘ct)g:;transm|t|ra espectaculos gratuitos en

proyectar ofra pelicula’ INSTAGRAM LIVE:

B @marcocolin_
Escribenos a 4 @kelloggslatam_

info@autocinemacoyote.com
1Quédate en casa y pronto nos disfrutaramos
0 " = deimas experiencias juntos. o -_“'v—'

: 2 ~".h e = — —
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ABRIL/2020 EN FCB ESTAMOS COMPROMETIDOS A HACER MAS
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PERSONAL
RSONAL

PIEM EJORA

: Jl"' "|"‘..',{., /
, k{‘i(‘ (] 2 [, reul_r_reyes
[ r © Como solucicnarcn ko de la falls de red?
@PRISCH _._J.

|

. g"’nnscneron .3.20 “ﬂ
§lgzrMme pom s ~ecetas #guarantine

#foryoupage 2desiacame #parati #leryou
#cuarentena \
S tronslahon \

B 0zl sount - danscheren o

i About this website

CINEPREMIERE.COM.MX

Pixar ofrece clases de animacion gratis en linea | Cine
PREMIERE



Staying home

saves lives.

FCBMEXICO

e
Stay home if you can,

#AloneTogether

HECHOS DE
UNA MANERA
SIGNIFICATIVA

PAREMOS LA PELOTA
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Tecate © e @
3deaorilalas 16113 ¥ @ castadevinos

Estamos JM'Perdiendo la Cabeza ) porque ya casi es hora de ver a _ M°.'Z'3.L.Ev.3fﬁ.”'°

Carlos Rivera en ¢l strcaming de #MusicaEntreBrothers | . S

Conéctate al Facebook Live . https:/bit.ly/2yyluiz de Cerveza ¢ LA CASTELLANA. #

Tecate. UNETE A NUESTRA 27 Marzo - 8:00 PM

FCBMEXICO

e R e CATA EN VIVO & evore xanic

Catarcmes cstos < vinos

‘I'E[ATE #MUSICAENTRE

PRESENTA: B ROTH ERS
UNIDOS DESDE EL SILLON
* =9 MR 0 U " - et S T,

Casta Petit Verdot y
Casta Syrah -
Valla de Guadalupe - Niéxicn

CLAUDIA URIOSTEGUI
SOMMELIER DE MONTE XANIC

UNIDOS

b’.
Consiguelos a través de ruasira SS90

diferentes medalidades de
entrepa *

o » . e W . .

'Servicio a domicilio, £ - ¥
Pick-Up, lacastellana.com, '
mercadodevinoe.mx y por .

Uber Eats. 0

RESENA )
MONTE XANIC VINA KRISTEL

MONTE XANIC CALIXA BLEND

A través de o @ Live i
PREPARATE PARA LA CATA ADQUIRIENDO TU PRODUCTO

EN WWW.MONTEXANIC.COM.MX

Jueves 2 de abril 2020. 3:30 pm hora COMX,

#TodosJuntosPeroEnCasa (A) EN *EVITA EL EXCESO
" CAGA
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\ 8 PM HorRA CENTRAL
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1. Mercedes Benz Fashion Week

Y PERMANECER

ESTAR ALEJADOS
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ey ogummgg‘r_w s 4 Me gusta El Mercedes Benz Fashion Week anuncid que ante la precaucion sanitaria, luego de
castadevinas Los invitamos hoy a que nas que el brote de COVID-19 se declar6é como pandemia, la presentacion de las
QD@ 25mi 79€ comentarios 662 veces compartido acompanen a la cata virtuzal cue... mas colecciones otofio/invierno que se tenian agendadas para el mes de abril, se
@ Me g"gf;; D Comentar Q Ccmpafﬁr 6 v n Q O ‘ I‘eallzarén de manera dlgltal.
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Que noooo cierre la maaaaanoo00000

Krispy Kreme regalara donas a
trabajadores de Salud de EU

#GraclasHeroes: El
merecido
reconocimiento al
personal sanitario que
batalla contra el
coronavirus

Presidente anuncia bono de $150
mensuales para empleados de salud
que apoyan a combatir pandemia
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EMOCIONAL
Y MENTALMENTE
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SALUDABLE FISICA,

23 122 251

Publicacionas Seguidores Seguidos

Ser-Humano

Psicoterapeuta ayudando en este encierro.
Ansiedad-Estres-Duelo-Frustracion-Irnitabilidad.
Salud Emocional.

Agenda una sesion online... |

ser-humano.mx/

paula_bean_vy julio_cacheux siguen esta cuenta
Ver traduccion

Siguiendo v Mensaje v

Alslamiento

No ser

tienes que ganar

todas las

confrontativos, No

CONTACTAME

SI NECESITAS
QUE EN ESTE
MOMENTO DE
CRISIS,ALGUIEN
TE ESCUCHE Y
TE ACOMPANE

Psicologa y
Psicoanalista
Veronica Cuting
Sesiones
Virtuales

5554192744
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ABRIL/2020 EN FCB ESTAMOS COMPROMETIDOS A HACER MAS

RE-EVALUACION DE
LAS PRIORIDADES
LABORALES Y DE VIDA

CRECIMIENTO
EXPONENCIAL
DEL E-COMMERCE

COMPROMISO MAS
FUERTE CON LA
FAMILIA Y AMIGOS

CAMBIOS
RADICALES EN
LOS HABITOS DE
CONSUMO

“ AUMENTO DE LA
ANSIEDAD

BIENESTAR
FISICOY
MENTAL

PREPARE SU MARCA PARA
LA NUEVA NORMALIDAD

AUN MAS
DIGITAL

SOCIEDAD
CON
MENOS
EFECTIVO
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ABRIL/2020 EN FCB ESTAMOS COMPROMETIDOS A HACER MAS

DATA & _
TECNOLOGIA
PARA IDENTIFICAR
INSIGHTS
ACCIONABLES

PRINCIPIO
DE MARCA

NEVER FINISHED
FRAMEWORKLOOP

BRAVE
TOGETHER

NEVER
FINISHED

CREATIVIDAD
PARA AYUDAR
A LA GENTE
EN LA CRISIS
Y REFORZAR
LA MARCA

SABEMOS QUE CADA MERCADO, CATEGORIAY CLIENTE SE ENCUENTRA REACCIONANDO DIFERENTE.
NUESTRA ESTRATEGIA DE MARCA ESTA DISENADA PARA CONVERTIRSE EN UN PROCESO DINAMICO'Y
ADAPTABLE A LOS AJUSTES QUE VAYA SUFRIENDO TANTO EL CONTEXTO COMO LA MARCA, PERMITIENDO,
POR MEDIO DE LOS APRENDIZAJES OBTENIDOS, GENERAR Y ADOPTAR ESTRATEGIAS DIFERENTES.

A NORMALIDAD

ESTRATEGIA

OFENSIVA
I
ESTRATEGIA LA
ADAPTATIVA
ESTRATEGIA _|_> 6TO MES
DEFENSIVA
ESTRATEGIA DE _|_> 3ER MES
2L SUPERVIVENCIA
DE MARCA ]

PRESENTE
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CONTACTO:

ERIC DESCOMBES
CEO & PARTNER
eric.descombes@fcbmexico.mx

ROCIO FERNANDEZ
VP BUSINESS STRATEGY
rocio.fernandez@fcbmexico.mx

ARLEEN HOLDEN
VP CREATIVE & DATA STRATEGY
arleen.holden@fcbmexico.mx



mailto:eric.descombes@fcbmexico.mx
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