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INTRODUCCION

La AAM | Asociacidon de Agencias de Medios ha desarrollado el Barometro
de Medios con el objetivo de analizar el comportamiento de la inversion
publicitaria en el Peru y de aportar informacion relevante para la industria
del marketing y las comunicaciones.

Este informe realiza un comparativo de dos periodos de la inversion
publicitaria: 2020 vs. 2019 (Ene-Dic), haciendo foco principal en Digital.

El presente barometro es declaratoria de inversion real de las once

principales agencias de medios del pais, que representan el 85% de la
inversion total del mercado.
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RESUMEN

© La inversidn publicitaria cayé 28% en el 2020.

O Si bien TV abierta liderd la inversidon, Digital ocupd el segundo lugar muy cerca del primero,
siendo el Unico medio que crecio.

© Los Medios impresos sufrieron la mayor caida. Principalmente, Diarios que paso a ser el mas
afectado entre los medios masivos.

© Via Publica cayé 63%.
© Digital crecid 5%.

© Los formatos que mas destacaron fueron Display (+11%) y Video online (+8).
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Millones de dolares

INVERSION PUBLICITARIA 2020 VS. 2019 (ENE-DIC)
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EVOLUCION DE LA INVERSION POR MEDIOS 2020 VS. 2019 (ENE-DIC)

_____________________________________________________________

= I 1 -— -
TV Abierta Digital Via Publica Radio TV Cable Diarios Revistas Cine
w2019  $205.9 $142.2 $94.6 $44.6 $16.8 $48.8 §7.0 $2.9
m 2020 $157.3 $148.8 $35.2 $34.5 $13.3 $12.7 $1.4 $0.5

=2019 =2020
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Revistas: 1.2%
Diarios: 8.7%
Radio: 7.9%
TV Cable: 3.0%

TV Abierta: 36.6%
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SOl POR MEDIOS 2020 VS. 2019 (ENE-DIC)

a7

2019

Cine: 0.5%
—— Via Publica: 16.8%

! Internet: 25.3%

Revistas: 0.4% Cine: 0.1%
Diarios: 3.2%

Via Publica: 8.7%
Radio: 8.5%
TV Cable:3.3% ———
TV Abierta: 39.0% T

Internet: 36.9%

2020
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INVERSION PUBLICITARIA EN DIGITAL 2020 VS. 2019 (ENE-DIC)
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EVOLUCION DE LA INVERSION EN DIGITAL 2020 VS. 2019 (ENE-DIC)
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Display
$57.6
$64.1

- ——— -

Video online Search Otros
$51.7 $20.2 $11.8
$55.7 $22.1 $5.7

m 2019 = 2020
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SOl POR DIGITAL 2020 VS. 2019 (ENE-DIC)

Otros: 3.8%

Branded Content: 0.8%

Otros: 8.3% Search: 14.9%

Branded Content: 0.6%

Search: 14.2% ]

Display: 40.5% T |
—— Video online: 36.4%

2019 2020

Display: 43.1%

Video online: 37.5%
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O Inversion en el bimestre Nov-Dic 2020 vs. 2019 disminuyo en 14%

2020 VS. 2019 (NOV-DIC)
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O Caida de la inversion publicitaria continud desacelerandose
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2020 (ENE-DIC) VS. 2020 (ENE-OCT)
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O Digital lidero ampliamente la inversion publicitaria del ultimo bimestre 2020

EVOLUCION DE LA INVERSION POR MEDIOS 2020 VS. 2019 (NOV-DIC)

__________________________________________________________________________

______________________________________________________

__________

Digital TV Abierta Radio Via Pdblica TV Cable Diarios Revistas Cine
® 2019 (Nov-Dic) $29.5 $32.3 $8.0 $25.7 $3.5 $10.7 $3.0 $0.5
= 2020 (Nov-Dic) $42.0 $35.5 §7.2 $6.8 $4.1 $1.8 $0.3 $0.0

2019 (Nov-Dic) = 2020 (Nov-Dic)
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